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Resumen 

La electromovilidad ya no es un concepto nuevo en nuestras vidas, diferentes países han 

comenzado a implementar con mayor o menor celeridad y Chile no se ha quedado atrás en 

su implementación, en el año 2017 se implementa la primera Estrategia Nacional de 

Electromovilidad, marcando la primera hoja de ruta de como poder ir preparándonos para 

implementar un parque automotriz de cero y bajas emisiones de CO2.  

Esto abrió las puertas a que diversas empresas automotrices llegaran con una mayor gama 

de vehículos eléctricos al país y la adopción de ellos por parte de los usuarios comenzara a 

avanzar. En 2021 se actualiza dicha Estrategia Nacional de Electromovilidad con objetivos 

mucho más claros en busca de llegar a la carbono neutralidad a 2050. Sin embargo, la meta 

parece estar lejana aún debido a diversos factores tales como desconocimiento de la 

tecnología, altos costos, red de carga y por sobre todo falta de incentivos para la adquisición 

de vehículos eléctricos.  

Este trabajo busca aportar con la información necesaria para dar a conocer la importancia 

de fortalecer la necesidad de generar este recambio paulatino en busca de llegar a la 

carbono neutralidad. El presente documento muestra a través de un marco teórico como 

ha avanzado la electromovilidad a nivel global, experiencias de éxito, como se ha 

desarrollado en Chile, legislación vigente y obstáculos actuales.  

Tras un diagnóstico del panorama, se propone una campaña enfocada en una estrategia de 

comunicaciones y asuntos públicos que busca mostrar los beneficios de la electromovilidad, 

educar a los potenciales usuarios y la necesidad de incentivos a través de la modificación 

de la Circular N°5 del SII sobre exención de IVA y la modificación de la Ley 21.305 de 

Eficiencia Energética.  




